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dost podrobnosti, ale chybi to podstatné
(sdileni a diskuse k nému, skupiny),
nesouvisly popis, Spatné strukturovano

facebook.

Uvod a historie

Wiki » Samostatna prace - 1 ¢ast »

Facebook je americka online sluzba socidlnich médii a socialnich siti se sidlem v Menlo Parku v Kalifornii a vlajkova lod’
jmenné spole¢nosti Facebook, Inc.

K zaloZeni Facebooku vedla dohoda mezi mladym studentem pocitaCového programovani Markem Zuckerbergem, byvalym
studentem Harvardovy univerzity a Eduardem Saverinem. Pdvodné byl tento systém omezen jenom pro studenty Harvardovy
univerzity, pod doménou thefacebook.com. Béhem dvou mésicll byl rozsifen na nékteré daldi, které patii do tzv. Ivy League, a
jiz do konce roku byly pfipojeny dalsi univerzity. Nakonec byl pfistup otevien pro vSechny uZivatele s univerzitni e-mailovou
adresou (.edu, ac.uk, ...) nebo pro nékteré zahraniéni schvalené univerzity, v Cesku k prvnim otevienym vysokym $koldm
patfila Masarykova univerzita. Od 27. inora 2006 se zacaly do systému pripojovat nékteré nadnarodni obchodni spole¢nosti.
0d 26. zaii 2006 se mze dle licence pouzivani pripojit kdokoli stardi 13 let.

UzZivatelé a mozZnosti vyuziti sluzeb

Facebook je nejoblibené&jéi socilni sit na svéte. Tomu nasvédluje i fakt, Ze je stranka prelozena do osmdesati ¢ty jazykd. Od
roku 2006 dosahl mésiéni pocet aktivnich uzivateld 2,7 miliardy (k 31.6.2020) a stéle roste. Registrovat se mohou lidé starsi
tFinacti let, toto omezeni se viak mlzZe ligit i podle rlznych statd a jejich lokalnich zakonl. Zaregistrovani a nasledné
pouzivani sluzeb Facebooku je bezplatné, jedina zpoplatnéna slizha Facehaaokil ie maznast reklamv Facebook nabizi reklamu
nejen p¥imo na Facebooku, ale také na Instagramu a|dvé témata, jeden odstavec. tvafi se, Ze |etwork. Facebook nabizi
téméF neomezené moznosti cileni reklamy zaméfené|reklama je hlavni sluzbou fb dalsi cilici ukazetele
umoznujici velmi presné nastaveni reklamy na Faceb ispéch na Facebooku je
tzv. pochopeni Facebook Relevance Score, tj. schopnosti vytvorit vhodny obsah pro potencionalni cilovou skupinu, na které
chceme obsah propagovat. Cim lepsi obsah a presnéjéi cileni mame, tim nizéi jsou naklady na reklamu.

Zakladni funkcionality Facebooku

o Q, Hiedejte na Facebooku & ® = = .Jan + © ‘0 -

Titulni lista Facebooku na desktopu |= instalovana aplikace?
neni vysvétleno

e Hlavni stranka - na hlavni s ratel nebo stranek, které uzivatel sleduje. Zobrazuji se zde

také reklamy.

=

e Watch - funkce pro sledovani videi. Zobrazuji se zde videa, ktera algoritmy Facebooku vyhodnoti jako zajimava pro
daného uzivatele. Pfednostné z profild, které sleduje.

¢ Marketplace - Facebookova verze bazaru. Zde uZivatelé inzeruji nejrliznéjéi produkty a sluzby, které chté&ji prodat.
PHipadny zajemce pak mdZe prodejce kontaktovat pomoci Messengeru. Jedna se tedy jen o zobrazeni nabidek, Facebook
samotny prodej nezprostiedkovava.

o Skupiny - zde se zobrazuji nejnovéjsi prispévky ze skupin, jichz je uzivatel soucasti.

e Gaming - gaming je rozdélen na dvé &sti, v té prvni mizZe uZivatel hrat nepfeberné mnoZstvi online her. Ta druhd &ast
je urcena pro streamovani a sledovani pocitacovych a konzolovych her. Jedna se v dnesni dobé o nejvétsi konkurenci
platformy Twitch. Diky velkému mnoZstvi aktivnich uZivateld Facebooku tak Gaming sekce pfedstavuje lukrativni
prostredi pro vyvojare her.

o Chat - jelikoZ bylo spojovéni a komunikace lidi jednim z hlavnich d@vodd vzniku Facebooku, existence chatu je
neoddélitelné spjata s Facebookem jiZ od jeho vzniku. Velkd ¢ast uzivatell vyuzivad Facebook pouze k tomuto Gcelu, V
roce 2011 Facebook spustil webovou aplikaci Messenger a oddélil funkce zasilani zprav od hlavni aplikace Facebook,
co? uzivatelim pFineslo moZnost webového rozhrani nebo samostatnych aplikaci. V dubnu 2020 Facebook oficialné vydal
Messenger pro stolni pocitace, ktery je podporovan ve Windows 10 a macOS a je distribuovan v Microsoft Storu a App
Storu.

vibec neni popsano, Ze hlavni (snad...) funkénosti je psani pfispévkl a diskuse k nim (1)
Popularita prispévki

Kazdy uZivatel mdze u prispévku urcit, zda se mu libi a to svétozndmym Facebook like button (&esky tlacitko To se mi libi).
Poprvé bylo aktivovano v Gnoru 2009. Tlagitko Like umoziiuje uzivateldm snadno komunikovat s aktualizacemi stavu,
komentafi, fotografiemi a videi, odkazy sdilenymi prateli a reklamami. Po ozaceni pfispévku timto tlacikem uzivatelem se
uréeny obsah zobrazi ve zdrojich zprav pFatel tohoto uZivatele a tlagitko také zobrazi pocet dal$ich uZivatel(, kterym se obsah
libil, véetné tplného nebo &asteéného seznamu téchto uzivateld.
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V roce 2016 byla tato funkce obohacena o ostatni tzv. reakce. Dlouhym stisknutim tlacitka "To se mi libi" nebo na pocitaci

umisténim kurzoru nzbyteéné podrobnosti bi" maji uzivatelé nyni pfistup k péti dal$im animovanym emotikoniim,
pomoci kterych se m o na je pojmenovana podle reakce, kterou ma zprostfedkovat. Jedna se tedy o
pOIMOE! BIEIYL S= ivzhledem K cili textu > h ) o e o)

jiz zminény ,Like", ,love——marea——,wow—,sau—a ,angry". K tomuto vyraznému rozsSireni doslo, protoze sam Mark Zuckerberg

pfipustil, Ze platforma potfebuje jemné&jsi zplsob interakce uZivatell s ptispévky, a to ze zFejmého dlvodu, Ze ne kazdy
prispévek je sympaticky, takze reakce typu to se mi libi neni dostacujici. Facebook tyto reakce casto doplfiuje o docasné
reakce, které jsou pridavany napfiklad podle néjakych udalosti ve svété.
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I To se mi libi () okomentovat 2> Sdilet

Pét zakladnich reakci na prispévky doplnénych o jednu docCasnou reakci

UZivatelé mohou na prispévky reagovat i tak, ze k nim pridaji komentar, pokud vsak nebyla tato moZnost zablokovana
tvlrcem pispévku. Komentafe pod pfispévky nedastéji byvaji v textové podobé, ale mohou obsahovat i obrazky, gify,
samolepky a odkazy.

Jednotlivé prispévky se kromé reagovani a komentovani mohou také sdilet. To znamend, Ze uzivatel sdili cizi piispévek na svij
vlastni profil, popfipadé profil skupiny. MoZnost sdileni se nachazi i na jinych webovych strankach a aplikacich nez jen na
Facebooku. Naptiklad uZzivatel mize sdilet video z Youtube na sv Llarni a je natolik vyuzivany

ST : M y . o ¢.>"ldvé témata, jeden X ,
mezi lidmi, ze velké mnozstvi webovych stranek a aplikaci umoznuj dst dileni stranky pomoci
odstavec (sdilent, m Facebookovym uctem.

Facebookového profilu. Uzivatelé se tak nemusi registrovat na dané .
PFikladem m@ze byt stranka Stack Overflow, kde pokud chce uzldutentikace) htaem pod uréity prispévek,
tak musi byt prihlasen a to napfiklad svym Facebookovym uctem.

Facebook jako nastroj pro sdileni informaci

Hlavni funkci Facebooku mélo byt spojovani lidi a vymeéna informaci mezi nimi, kv{li tomu byl také zaloZen. Postupnym
pribyvanim uZivateld se tak z Facebooku stalo idedIni misto pro sdileni dat a informaci.

UZivatelé mohou ze svych soukromych profild sdilet skoro cokoliv (text, videa, fotky, odkazy, prib&hy, mohou konverzovat
pomoci Messengeru), prispévky véak nesmi rozporovat zasadadm komunity, zakondm a jinym podminkdm a zésadam, které
se vztahuji na pouzivani Facebooku, se kterymi musi souhlasit kazdy uZivatel pfi vytvareni profilu.

Diky své dostupnosti je Facebook hojné vyuzivan rlznymi spoleénostmi, skupinami, spolky, slavnymi osobnostmi atp. k sdileni
informaci pro rlzné cilové skupiny. Algoritmy Facebooku funguji na principu pfedavani relevantnich informaci uZivatelGm.
Jinymi slovy Facebook zobrazuje uzivatelGm obsah, ktery uZivatelé "chté&ji vidét". Jednd se o prispévky skupin nebo jinych
uZivateld, o které by mohl mit uZivatel zadjem na zakladé jeho dfivéjsich aktivit. Na stejném principu funguji naptiklad reklamy
na Facebooku.

Facebook ma napfiklad i firemni vyuZiti. Lze napfiklad vytvofit uzavienou firemni skupinu, ve kter¢SKUpiNy mély byt rozvedeny.
vyméhovat informace a Ize vyuZit i skupinové konverzace na Messengeru. Nejedna se o nejefektivichybi info o "stranky"
spole¢nostech, ale pro malé firmy se mGZe jednat o dostacujici nastroj pro sdileni informaci a komunikaci.

Skupiny na Facebooku mohou mit funkci féra, kam rlzni uZivatelé pridavaji obsah a ostatni uZivatelé na n&j reaguii.

Kvili dosahu, kterého Ize na Facebooku dosahnout, ho k predavani informaci vyuzivaji i ty nejzndméjsi spolecnosti na svété.
Jednd se napfiklad o ikonické rozhlasové a televizni spole¢nosti, které svij obsah pomoci Facebooku prenaseji lidem. Velké
technologické firmy (napf. Apple, Microsoft, Amazon atd.) zde prezentuji novinky a nové technologie.
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Vytvorit

PFispévek
@ sdilejte pifspévek v kandlu vybranjch piispévka,

.l PFibéh

Sdilejte fotku nebo néco napiste
* _Z_ivotnfudélost -
=A=' phidejte si na profil Zivotni udélost
F Stranka

kazniky nebo fanowiky a sdilejte s

Skupina
e Spojte s s lidmi, keefi majl stejné zajmy
Udalost

péte lidi na vefejnou nebo soukromou

=eZ

ﬂ Inzerdt na Marketplace

Proddvejte véci lidem ve swé komunité

pro iniciativu, na které vam

Lista s moZnostmi vytvoreni nového obsahu

potfebuje vhodny nadpis,

https://students.kiv.zcu.cz:3443/projects/kiv-zim/wiki/Facebook

i k ofedchozi k stejné jako nékolik dalsich socialnich siti, napr. Twitter, kontroluje obsah, ktery uZivatelé pridavaji.
nepatri K preacnozimu _ Lni opsahu nekorelujici se smluvnimi podminkami ¢i zakony, jde napf. o sdileni fake news,

nenavistného, pornografického ¢i jinak urazlivého obsahu. Proto také Facebook v roce 2017 vyvinul nastroj na rozpoznavani a
automatické mazani nahlasenych fotografii, aby zabranil dalsimu zvefejiiovani jednou smazanych fotografii. Pomoci néstroje
by mélo pomoci predejit Sifeni takovych fotografii nejenon na Facebooku, ale i na dalSich platformach Facebooku, napf. na

Instagramu.

V roce 2020 Facebook vyuZil svého dosahu v boji s nemoci SARS-CoV-2. Na Facebooku bylo pfidano tzv. "COVID-19

Informacni centrum”, ve kterém se uzivatelé mohou dozvédét novinky a ovérena fakta o této nemoci. Zacatkem roku 2020
dochazelo k mazani pFispévkd, které se tykaly tohoto onemocnéni. Délo se tak ze snahy omezit ifeni nepravdivych zprav a

omezit paniku mezi lidmi. Za tento krok byl Facebook velmi kritizovan, protoze dochazelo napfiklad i k mazani fakticky

spravnych prispévkl. Pozd&ji téhoZ roku Facebook od mazani téchto prispévkl opustil a pridal jiz zminéné informadéni centrum.
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COVID-19 Informacéni centrum B

Sledujte aktualizace a upozornéni.

3. listopadu 2020 ® Uznavané zdravotnické organizace
Aktudlni informace
. Krajska hygienicka stanice
Cesko Globalni z ’ stiedodeského kraje
Nové piipady Pied 2 dny Celkem pripadd Nowé p* S Sat crgenizace
LI +6 542 341644 alllk sledovat Piejit na web
Aktualizovano pfed 16 hod Aktualizovano pf
European Centre for Disease
Celkovy podet potvrzenych pfipadd po celém svBté: 46 574 910; e (¢ Prevention and Control - ECDC @
@ celkovy podet dmrti: 1 201 138; celkovy podet uzdravenych: WES  Sratni organizace
3N 13a7
Sledovat Prejit na web
.. JiZni Korea zavadi povinné nodeni rousek v daldich vefegjnych
prostorach, mimo jiné v obchodnich domech a laznich . . i
] Ministerstvo zdravotnictvi Ceské
gy [uristicka destinace Machu Picchu se po témef osmi mésicich L 31 republiky &
uzavieni Znovu otevira Stétnl organizace

COVID-19 Informacni centrum
Priklady vyuziti Facebooku pro sdileni informaci

¢ Rodina a pratele (chat, sdileni fotek, videi a jiného obsahu)
e Skola a prace (sdileni informaci, dokumentd, moZnost propagace svého byznysu) |me|o byt rozvedeno
e Volny ¢as (informace o kulturnich akci, bazar, ¢teni ¢lankd, hry)

Kontakty na Facebooku

Po registraci v systému a odsouhlaseni licence pouzivani ma uzivatel moznost vyplnit svidj detailni profil a mizZe se pfipojovat k
rlznym skupindm uZivatel a ziskavat nové kontakty. Uzivatel miZe vyhledavat jiné uZivatele podle jména, telefonniho &isla,
ale také tfeba i podle mésta, ve kterém bydli. UZivatel mdze poZzadat jiného uZivatele o tzv. pFatelstvi. Takto pozadany uZivatel
miZe s pratelstvim souhlasit a nebo jej miZe odmitnout. Pokud jej pfijme, uZivatelé se navzajem stavaji prateli, coz znamena,
Ze spolu mohou volné komuniovat a navzajem vidi pfispévky toho druhého. Tim padem dochazi k lepsi vyméné informaci mezi
nimi.

Soukromi uzivateld

Samotné podminky uzZiti Facebooku velmi zasahuji do prav a soukromi uZivateld, nebot obsahuji opravné&ni na pouZiti
veskerého obsahu podléhajiciho dusevnimu vlastnictvi, ktery uZivatel zvefejni na Facebooku nebo v navaznosti na néj, souhlas
s prenesenim a zpracovanim osobnich idaji uZivatele ve Spojenych statech americkych, povoleni pouZit jméno uzivatele a
profilové fotografie ve spojeni s komercnim, sponzorovanym nebo souvisejicim obsahem a souhlas s pfipadnym odskodnénim
Facebooku za veskeré 3kody, ztraty a vydaje jakéhokoli druhu (véetné pfiméFenych poplatk(l a nékladd na pravni zastoupeni)
pokud vi{¢&i Facebooku vznese Zalobu souvisejici s kroky dotyéného uZivatele.

Uzivatelé si mohou nastavit, kdo uvidi a kdo miZe reagovat na jejich pFispévky a osobni informace. Mohou si také nastavit,
kdo je mlze kontaktovat. Maji i moznost blokovat jiné uZivatele a skupiny.

I presto, Ze si uzivatelé nastavi omezenou viditelnost svého telefonniho &isla, mGZe byt podle svého telefonniho ¢isla
dohledatelny, protoze volba "Kdo vds miZe vyhledat pomoci telefonniho &isla, které jste zadali?", o které skoro nikdo nevi, je
nadfazena nastaveni viditelnosti telefonniho cisla.

Zdroje

https://about.fb.com/
https://www.facebook.com/help/1735443093393986?helpref=hc_global_nav&rdrhc
https://www.facebook.com/legal/terms
https://www.thoughtco.com/who-invented-facebook-1991791
https://en.wikipedia.org/wiki/Facebook
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e https://cs.wikipedia.org/wiki/Facebook
e https://www.youtube.com/watch?v=7QT7V2uSPuk
e https://cdn.worldvectorlogo.com/logos/facebook-5.svg

Komentare

Pdvodni wiki o Facebooku zde
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